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DESCRIPCION DEL CURSO

Los mercados son centralidades fundamentales en la construccion espacial y configuracion
social de las ciudades, y son principalmente reconocidos y estudiados desde su rol en la
comercializacion de alimentos. A pesar del avance de la modernizacion ylidegitéan de la
comercializacion, los mercados siguen siendo equipamientos vigentes en ciudades a nivel
global, y en mayor numero en el sur global por los diversos roles que cumplen dentro de las
ciudades como parte del sistema alimentario y como espacios @ trabajo, inclusién de
diversidad y construccion de convivencia entre los residentes. Aun considerando su
importancia, existe escasa informacion disponible para el conocimiento de los mercados a
nivel local y nacional, ademas de poca especializacién erbed, tanto desde el urbanismo
como fuera de él. Ante ello, el curso busca ser un espacio de discusion y reflexién sobre los
mercados de escala barrialldma Centro, tejiendo paralelos con la realidad que enfrentan
estas centralidades en otras metropois latinoamericanas y globales. El curso propone
abordarlos desde conceptos claves que permitan la comprensién de estos edpad@®su
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importancia actual, principalmente desde un enfoque urbano y alimentario :
explorando sus caracteristicas espacialedag dinamicas que generan a escala barrial, los
cuales tienen implicancias en la sostenibilidad y resiliencia de las ciudades.
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. METODOLOGIA

El curso estara conformado por sesiones tedricas, visitas a campo y sesiones especiales, con
el objetivo de que los estudiantes puedan aplicar los conceptos discutidos en clase en un caso
de estudio especifico que les sera asignado en clase.

El curso salivide en dos unidades:

- La primera unidad busca contextualizar el enfoque urbano de los mercados a través
de los roles que cumplen en las ciudades. Se revisara la historia de los mercados, tipos
de mercado, su relacién con el espacio publico a escaldabgrla cultura urbana. A
nivel practico, los estudiantes generaran una diagndstico de los mercados
seleccionados para los casos de estudio.

- La segunda unidad se enfoca en el rol alimentario de los mercados. Se revisaran
aspectos como los sistemas atinarios, su relacion con el territorio y la economia
urbana, asi como las nuevas tendencias y fenémenos vinculados a los mercados a nivel
global. A nivel practico, los estudiantes generaran propuestas de disefio para generar
alternativas de la relacion del espacio del mercado estudiado con su entorno
inmediato, incluyendo condiciones para el abastecimiento y acceso alimentario.

Salvo algunas tareas individuales, los casos de estudio y propuestas de disefio se trabajaran de
manera grupal durante todo elloicEl nimero de estudiantes por grupo se definira en funcion
de los estudiantes matriculados.

Al finalizar el curso, se generara un documento publicable, a modo de portafolio, que

compilara los estudios de casos resultantes y las propuestas de disefalado la autoria
correspondiente de los estudiantes.

IV. CONTENIDOS

Unidad Temas

- Introduccién a los mercados

- El enfoque urbano:
Los mercados, el espacio publico y las
centralidades

- Historia y origen de los mercados
urbanos

- Mercados en la actualidad

PRIMERA UNIDAD:
El enfoque urbano de los mercados
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Cultura urbana y diversidad en los
mer cados

SEGUNDA UNIDAD: -
Los espacios de mercado y su rol alimentario

El enfoque alimentario

Economia urbana y alimentaria en
el mercado

N uevos desarrollos de mercados

EVALUACION

a. Sistema de evaluacion

» Peso sobre la nota L
Rubro de evaluacién* Descripcion
final del curso
La evaluacién parcial considerard la
Evaluacién parcial 40% exposicion y entrega parcial del caso
de estudio (40%)
La evaluacién parcial considerard la
Evaluacion final 40% exposicién y entrega final del caso de
estudio y propuesta de disefio (40%)
La evaluacién continua incluye las
y ) criticas calificadas, tareas, la
Evaluacion continua 20% L ' ' i
participacion en clase y el desemperio
en las actividades en campo.

b. Foérmula de evaluacion

(4 Entrega Parcial + 4 Entrega Final + 2 Evaluacién Continua) / 10

c. Consideraciones

- Laausencia a5 clases y /o criticas, el alumno quedara automaticamente desaprobado.
- Los alumnos deberan dar cumplimiento a los anexos adjuntos sobre plagio y trabajo

grupal; asi como de Cédigos de ética del VRI PUCP.

CRONOGRAMA
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Semana

Contenido tematico

Actividades de
evaluacion

PRIMERA UNIDAD: El enfoque urbano de los mercados

1 Presentacion del curso : - Ejercicio en clase
introduccién a los mercados sobre el mercado del
barrio
-Definiciéon de los mercados. - Participacion en
-Roles y servicios publicos de los clase
mercados de alimentos.
Ejercicio en clase
Memorias de los mercados
2 Los mercados como centralidades: - Participacion en
lugares publicos a escala barrial. clase
- Debate de lecturas
- Centralidades y economia de para caso especifico
aglomeracion. - Seleccion de cagle
- Los espacios publicos y la escala barri estudio
-Mercados como espacios comunes y d
co-creacion de politicas de vida urbana
Ejercicio en clase
Debate de caso especifico
3 Historia de los mercados urbanos - Participacién en

y tipos en la actualidad

- Del mercado al origen: El camino
tradicional del campo a la ciudad.

- Tipos y sistemas de mercados en |
ciudades de hoy: Lima, Peruy
occidente urbano.

Ejercicio en clase

clase
- Critica de avance d¢
caso de estudio
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Presentacion de primeros hallazgos
caso de estudio y discusion entre
grupos.

Mercados en la actualidad

- Politica econdmica y normatividad |
los mercados en Peru.
- Presentacion de lideres de mercad;
y casos de aplicacion de politicas
urbanas.

Ejercicio en clase
Presentacion de avance del caso de
estudio y discusion entre grupos.

- Participacion en
clase

- Critica de avance dd
caso de estudio

VISITA DE CAMPO: Mercados en
Lima Centro

Cultura urbana y diversidad en
los mercados

- Imaginarios de ciudad

- Imaginarios de la alimentacion
- Identidades en los mercados:
migracion y roles de género.

Ejercicio en clase
Presentacién de fotoensayo y
discusion sobre hallazgos

- Participacion en
clase

- Entrega y discusion
de fotoensayo sobre
la visita a campo
(tarea)

SESION ESPECIAL: MERCADOS
EN LA CIUDAD

Presentacion de especialista nacional o
internacional (virtual) invitado

- Participacion en
clase

PRE-ENTREGA

- Participacion en
clase
- Critica de avance
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ENTREGA PARCIAL

- Revision de entrega
parcial

SEGUNDA UNIDAD: Los espacios de mercados y su rol alimentario

10

El enfoque alimentario

- Vision de sistemas alimentarios y
relacion con espacio urbano y
territorio.

- Comercializacion tradicional de
alimentos.

Ejercicio en clase
El origen de los productos
Critica de disefo

- Participacion en
clase
- Critica de disefio

11

Economia urbana y alimentaria
en el mercado

- Gentrificacion y gourmetizacion en
ciudades.

-Tendencias en comercializacién de
alimentos y nuevos mercados

Ejercicio en clase
Debate de caso especifico
Critica de disefo

- Participacion en
clase

- Debate de lecturas
para caso especifico

12

Nuevos desarrollos de mercados

-Ejemplos en el mundo de buenas (y
no tan buenas) practicas urbanas a
nivel de mercados.

- Perspectivas sobre el futuro de los
mercados urbanos

Ejercicio en clase
Critica de disefio

- Participacion en
clase.
- Critica de diseno.
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13 SESION ESPECIAL: MERCADOS
DESDE EL ENFOQUE
ALIMENTARIO - Participacion en
clase.
Presentacion de especialista nacional o
internacional (virtual) invitado
14 CRITICA DE AVANCE FINAL - Critica de disefio y
revision del portfolio
completo.
15 PRE-ENTREGA - Critica de disefio y
revision del portfolio
Exposicion de caso de estudio y completo.
propuesta de disefio en clase.
16 ENTREGA FINAL - Revisién de entrega
final.
Entrega de portfolio completo.
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http://hdl.handle.net/2105/66133

Vega Centeno, P. (2017). La desigualdad invisible: el uso cotidiano de los
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Il. POLITICAS SOBRE EL PLAGIO

Para la correccion y evaluacion de todos los trabajos del curso se va a t@namuenta el

debido respeto a los derechos de autor, castigando cualquier indicio de plagio con nota
CERO (00). Estas medidas seran independientes del proceso administrativo de sancion que
la facultad estime conveniente de acuerdo a cada caso en particularinformacion esta
disponible en las siguientes direcciones electrénicas:

v/ hitp://guiastematicas.biblioteca.pucp.edu.pe/normasapa

«  http://files.pucp.edu.pe/homepucp/uploads/2016/04/29104934/06 -Porque -
debemos -combatir -el-plagioq.pdf

lll. ANEXOS DE DECLARACION JURADA DE TRABAJOS GRUPALES (DE LAS
DIRECTIVAS Y NORMAS APROBADAS EN CONSEJO UNIVERSITARIO
DEL 7 DE ABRIL DEL 2010)

DIRECTIVA'Y NORMAS PARA LA ELABORACION DE TRABAJOS
GRUPALES
(Aprobado en sesién de Consejo Universitario del 7 de abril del 2010)

Sobre el trabajo grupal, conceptos previos

Se entiende por trabajo grupal1 aquella estrategia de ensefianza-aprendizaje disefiada para que
una tarea planteada sea emprendida por dos o mas alumnos. El objetivo buscado con la tarea
puede ser alcanzado de una manera mas eficiente y enriquecedora gracias a la colaboracién y
el aporte de los distintos integrantes del grupo. En estos casos, se entiende que no es posible
cumplir con el objetivo pedagdgico propuesto recurriendo al trabajo de una sola persona o a
la simple sumatoria de trabajos individuales.

Los objetivos que se busca alcanzar al plantear una tarea a ser resuelta por un equipo pueden
diferir si los alumnos estan o no preparados para trabajar en grupo. Cuando los integrantes
del equipo tienen experiencia trabajando en grupo, los objetivos de aprendizaje estan
centrados, primero, en enriquecer el andlisis del problema con las opiniones de los miembros
del equipo y, en segundo lugar, en poder emprender una tarea cuya complejidad y estructura
hacen muy dificil que pueda ser concluido de manera individual, en forma satisfactoria y en el
tiempo designado. Es decir, con personas preparadas para trabajar en equipo, el trabajo grupal
es una condicion de la tarea y no un objetivo en si mismo.

Por otro lado, cuando los alumnos no estan habituados a trabajar en grupo, el objetivo del

trabajo grupal sera prepararlos para trabajar en equipo y desarrollar en ellos capacidades como
la de planificar y disefar estrategias en consenso, dividir el trabajo de forma adecuada, elaborar

11
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cronogramas especificos, intemmbiar ideas e integrarlas en un trabajo final, entre otras.
Ademas, permite reforzar actitudes de responsabilidad, empatia, puntualidad, respeto,
solidaridad, ejercicio del pensamiento critico, entre otros. Este objetivo es también muy
importante debidoa que la practica de trabajar en grupo en la Universidad prepara a los
alumnos para cuando tengan que desempefiarse en el mundo laboral colaborando con otros
profesionales o0 en equipos.

Como puede verse, si los alumnos no tienen la preparacion debidaiduajar en equipo y
ademas el curso no esta disefiado para formarlos para este tipo de encargo, el trabajo grupal
pierde mucha de su potencialidad. En tal sentido, con alumnos no preparados 0 muy poco
preparados, se debe considerar como objetivo del cyren un primer momento, que ellos
alcancen las habilidades para el trabajo en grupo. Una vez que este sea alcanzado, se puede
plantear como objetivo subsiguiente la riqueza del analisis grupal y, ademas, el poder realizar
tareas complejas de un trabajo queen principio, no puede ser desarrollado de manera
individual.

En el sentido de lo sefalado, la inclusion de un trabajo grupal en un curso, cualquiera sea su
denominacién o nivel, debe obedecer a objetivos claramente establecidos en el silabo y debe
ser disefiado cuidadosamente atendiendo a los criterios pedagdgicos arriba expuestos. De

este modo, se evitaran casos, lamentablemente constatados, de trabajos grupales injustificados
y carentes de seguimiento por parte del docente.

Por lo expuesto, el trab@ grupal debe ser promovido cuando permite obtener resultados

superiores a los que serian alcanzados en un trabajo individual dada la naturaleza del curso y
los plazos, las condiciones y las facilidades establecidas para este.

1 Nota: El término “tralajo grupal” se entiende equivalente a “trabajo en equipo y a
cualquier otra forma de trabajo colaborativo entre estudiantes.

12
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TRABAJOS ESCRITOS GRUPALES

La presente directiva se aplica a la elaboracién de trabajos escritos grupales de pregrado,
posgradoy diplomaturas, que son desarrollados dentro o fuera del aula y que, eventualmente,
podrian ser expuestos. Ello, sin perjuicio de que se entiende que los trabajos grupales son
dinamicas colectivas que pueden tener una expresion oral, escrita o visual.

Para que un trabajo grupal sea eficaz debe estar disefiado apropiadamente, tarea que recae en
el profesor del curso. En tal sentido, las unidades que impartan asignaturas en pregrado,
posgrado y diplomaturas cuidaran de que se cumplan las siguientes normas:

1. Lainclusion de uno o mas trabajos escritos grupales como parte de un curso debe contar
con la aprobacion de la autoridad académica de la unidad a la que pertenece el curso o de
quien éste designe antes del inicio del semestre académico o del Ciclordad/esegun
corresponda.

2. El disefio del trabajo grupal debe asegurar la participacion de todos los integrantes del
grupo, de forma tal que se garantice que, si uno o mas de sus miembros no cumple con el
trabajo asignado, entonces todo el equipo se vera afectado.

3. El producto de uttrabajo colaborativo supone los aportes de cada uno de los integrantes,
pero implica mas que una simple yuxtaposicién de partes elaboradas individualmente, pues
requiere de una reflexion de conjunto que evite la construccion desarticulada de los
diversos portes individuales.

4. El profesor debera contar con mecanismos que le permitan evaluar tanto el esfuerzo del
equipo como la participacién de cada integrante en la elaboracién del trabajo grupal. Uno
de estos mecanismos puede incluir la entrega de un documeto escrito donde los
integrantes del grupo especifiquen las funciones y la dedicacidén de cada uno de ellos, los
detalles de la organizacién del proceso y la metodologia de trabajo seguida por el grupo.
La presente directiva incluye una propuesta de "Daclén de Trabajo Grupal".

5. Los trabajos grupales deben tener evaluaciones intermedias, previas a la entrega final, en
las que se constate el trabajo de todos y cada uno de los miembros del grupo.

6. La ponderacién que se asignara para la calificaciondiraorte individual y al esfuerzo
grupal debe responder a las caracteristicas y al objetivo de este.

7. El profesor debera indicar de manera explicita en el silabo del curso si este tiene uno o
mas trabajos escritos grupales y el peso que tiene cada unesties trabajos en la nota
final del curso, cuidando que no exceda de la ponderacion de la evaluacién individual.

8. En caso el curso cuente con uno o mas trabajos escritos grupales, el profesor entregara
dos documentos anexos al silabo. En el primero de&lionstara el texto integro de la
presente directiva. En el segundo, se sefalara de forma explicita las caracteristicas del
trabajo o los trabajos escritos grupales a ser desarrollados durante el periodo académico.
En este documento se debera indicar:

a. lametodologia involucrada en cada trabajo grupal.
b. el numero de integrantes y se recomienda no mas de cuatro.

13
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g.

los productos a entregar.

los cronogramas y plazos de las entregas parciales y del trabajo escrito final.
los criterios de evaluacién, asi comigpeso relativo de las entregas parciales
en la calificacion del trabajo grupal.

el tipo de evaluacion del trabajo grupal y, de ser el caso, el peso relativo del
aporte individual y del esfuerzo grupal en la calificacion final del trabajo.

el cronogramale asesorias, de ser el caso.

9. Como todo trabajo grupal implica un proceso colectivo de elaboracion e intercambio
intelectual, en caso de plagio o cualquier otra falta dirigida a distorsionar la objetividad de
la evaluacion académica, se establece quedgdecada uno de los integrantes del grupo
asumen la responsabilidad sobre el Integro de los avances y del trabajo final que seran
presentados y, por tanto, tienen el mismo grado de responsabilidad.

En aquellos casos en los que se juzgue pertinente, segpddsignar a un alumno como
coordinador del grupo. El coordinador es el vocero del grupo y nexo con el profesor del

10.

11.

Curso.

La autoridad a la que hace mencion el punto 1 de las presentes normas podra dictar
disposiciones especiales u otorgar excepcionesdo la naturaleza de la carrera o de la
asignatura asi lo exija.

14
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ANEXO

Declaracion de Trabajo Grupal

Unidad académica, Facultad de Ciencias Contables

Semestre:

Nombre del Curso.

Clave/Horario:

Nombre de/
profesor:

Titulo del trabajo:

Diserio/planificacion del trabajo grupal (definir cronograma de trabajo, etc.)

Funciones (compromiso) de cada integrante

Nombre, firma y fecha

15




Facultad de Arquitectura y Urbanismo
XXXXXX - MERCADOS PARA LA CIUDAD

Firma del profesor

Fecha: / /
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ANEXO

Los miembros del curso tenemos conocimiento del reglamento disciplinario aplicable a los alumnos
ordinarios de la Universidad, en particular; de las disposiciones contenidas en él sobre el plagio, y otras
formas de distorsion de la objetividad de la evatian académica. En tal sentido, asumimos todos y cada

uno de nosotros la responsabilidad sobre el integro de los avances y el trabajo final que seran presentados.

Ejecucion del trabajo (definir aportes de cada Integrante)

Labor realizada por cada integrante Nombre, firma y fecha
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